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Apple, a Koni Store, a Filthy Rich, a MUJI
ou a Voa. Muitas destas marcas iniciam,
com estas lojas, a sua actividade em Portu-
gal e outras abrem, pela primeira vez, es-
Ppagos de rua no nosso pais, apesar de esta-
rem jd presentes noutros formatos.

A Avenida da Liberdade, com valores de
renda prime na ordem dos 840 euros/mzl

do a reforcar a diversidade comercial para
os seus consumidores, conjugando impor-.
tantes icones de comércio tradicional, ac-
tualmente pontos turisticos obrigatorios,
e uma oferta moderna, de luxo, com capa-
cidade para diferentes perfis de compra-
dores.

No Porto, tem sxdo notdria uma perso-

/ano, € outro dos eixos mais

nalidade mudan-

do comércio de rua lisboeta, com insignias
como a Prada a seleccionarem esta artéria
para assinalar a sua entrada no mercado
portugués. Marcas como a Dolce & Gabba-
na, Emporio Armani, Burberry, Louis Vuit-
ton, Mont Blanc, Carolina Herrera, Fly
London ou Boss, sdo insignias também
presentes na oferta da principal avenida
da cidade de Lisboa.

gées como a Rua Casnlho (com
rendas prime de 720 2z

¢a. No tecido comerual de rua, emergem
diversos conceitos inovadores, quer na
drea da moda, quer nas dreas de mobilii-
rio, design e restauragdo, com uma aposta
em espagos originais e multifuncionais,
atraindo uma massa critica de consumido-
res significativa. Nao obstante, o Porto é
ainda marcadamente dominado pela pre-
senga de lojistas independentes e tradicio-
nais, com uma oferta menos qua].\ﬁmda
face aos Na In-

Avenida Guerra Junqueiro, bem como ou<
tras artérias da Baixa Pombalina, sio
igualmente importantes zonas de comér-
cio de rua em Lisboa, uma cidade que, de
acordo com a Jones Lang LaSalle, tem vin-

victa, os principais eixos de comércio sio a
Baixa, com as ruas de Santa Catarina e S&
da Bandeira a destacarem-se, e a Avenida
da Boavista, que tem um prestigio associa-
do a sua localizagdo e a algumas marcas af

Pedro Lancastre, DG da Jones Lang LaSalle Portugal

“Apesar de termos uma cultura de consumo muito ligada aos centros comerciais, este
formato esta actualmente numa fase de maturidade bastante avancada e as marcas,
quer as que procuram expandir-se quer as que procuram estrear-se em Portugal, tém
dificuldades acrescidas em instalar-se neste tipo de comércio. O comércio de rua tem
emergido como uma opgdo bastante interessante para a procura destes operadores e é
visivel uma dinamizagdo neste tipo de retalho, quer na captagao de puiblico consumidor
quer-de novas aberturas de lojas. Além disso, & também notavel um impacto importante
no mercado de investimento imobiliario, ja que os it i i
nas suas opgdes de investimento as lojas integradas em sistema de comércio de rua
como um activo alvo de investimento. Estamos a falar de produtos com boas localiza-
Goes, bons niveis de facturagdo, bons inquilinos e, portanto, geradores de retornos bas-

tante atractivos’.

presentes, como a Fashion Clinic, a Purifi-
caci6n Garcia, Hugo Boss Ermenegildo Ze-
gna ou Nespresso.

Apesar do potencial de crescimento do
comércio de rua e do facto de comegar a
ganhar terreno, por via da exclusividade e
o oninali A el

este formato comercial para que esteja
apto a dar resposta a uma procura em
crescendo. A reabilitacdo das cidades, em
especial dos seus centros histéricos, € um
dos factores mais criticos e urgentes, bem
como algumas alteragoes a lei do arrenda-
mento que, mantendo a figura dos tres-
passes, continua a ser desfavordvel para os

comegam a

P do comércio de rua. A actua-
¢ao das ao ni-
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acautelar para a revitalizagao deste merca-
do.

Do ponto de vista da iniciativa privada,
o desafio estd em conseguir unir esforcos
entres os diferentes operadores presentes
numa determinada zona para que, de for-
ma proactiva, possam profissionalizar-se,
desenvolver accoes de marketing integra-
das e liberalizar os hordrios para quando
os consumidores estdo disponiveis para
comprar. Neste ambito, destacam-se ini-
ciativas como o “Chiado after Work”,
“Noites Claras” ou “Vogue Fashion's Night
Out”, acgées de combate a desertificagio e
que pretendem criar novas vivéncias nos
consumidores, traduzindo, no fundo, a
unido das associagoes de comerciantes em
prol de uma causa comum: promover os
seus espagos através da realizacio de va-
rios eventos - musica ao Vivo, exposicoes,
arte, design, joalharia, pecas de autor, mo-
da, entre outras.

Patricia Aratjo conclui: * O tempo é de
oportunidade para um segmento que con-
tinua a lutar arduamente pela sua afirma-
Gdo. Aproveitar a onda de procura que se
tem verificado e criar condi¢oes de merca-
do para que a oferta possa responder efi-
cazmente ao nivel de procura é fundamen-
tal e urgente. O comércio de rua é um ele-
mento dinamizador da vida de uma cida-
de. Pelo desejo natural de upeneucarem

de lazer, os estao
cada vez mais disponiveis para efectuarem
as suas compras em lojas de comércio de
rua. Por isso, a adopedo de novas ideias di-

vel da maior disponibilizacdo de estaciona-
mento, da melhoria das condigGes de se-
guranga e da transitabilidade dos passeios,
¢ outra das questoes que € necessdrio

e a intervengio das entida-
des ptblicas, quer na questdo da reabilita-
¢do urbana e do arrendamento, quer na
questao da vivéncia e facilidades urbanas
sao determinantes”.

CITYMOVER

UM NOVO CONCEITO DE MUDANCAS

v

onstituida em 2009, a city-
Mover é uma empresa que
actua nas dreas de mudan-
as e logistica, fazendo par-
te de uma nova geragao de empresas,
fornece este tipo de servigos tanto a
nivel particular como empresarial.
Apresentando solugoes inovadoras e
eficientes em ambos os casos, desta-
ca-se por uma politica muito criterio-
sa com o ambiente, reciclando todo o
tipo de materiais com a respectiva

Cotacoes on-line,

precos imediatos e a
possibilidade de comprar
a mudanca na hora, sao
mais-valias do Web site
da cityMover

do i e autos de destruigio
dos residuos em questio”, refere Pe-
dro Silva, director comercial da city-
Mover.

Consciente e preocupada com
questdes de solidariedade social, este
tém sido um dos pilares de actuagao
da cityMover desde a sua fundagdo,
promovendo donativos e encami-
nhamento de bens a quem mais pre-
cisa. A Oikos, entre outros parceiros,
tem sido o grande motor de desen-

entrega em centros para
0 efeito. “A nossa missao €
o transporte rdpido e seguro dos
bens, através de processos simples e
eficientes, a um prego competitivo,
respeitando 0 ambiente.

Cada vez mais a reciclagem é valo-

rizada pelos clientes e a atyMuver
estd 0

deste tipo de campanhas
em que a cityMover tem participado.

Cmacbes on-line, pregos imediatos
i de comprar a mu-

para
mento dos mais variados tipos de re-
siduos para os centros apropriados,
com a consequente entrega das guias

dan;a na hora, sao mais-valias do
Website da cityMover. Unica empresa
em Portugal a disponibilizar este ser-

vico, 24h por dia, 365 dias ano. Ser
mais gil e rdpido, entender o que
pretende o cliente é o segredo do su-
cesso. Hoje o cliente quer prego com-
petitivo, mas também valoriza solu-
coes profissionais e em seguranca,
que lhe garantam que a sua mudanga
acontece no prazo indicado e sem
derrapagens, com um custo fixo.

A consolidagio de qualidade da ci-
tyMover no mercado surge com a cer-
tificagao APCER (ERS-3006 — transpor-
te rodovidrio de mercadorias), consti-
tuindo-se, assim, como uma empresa
de referéncia, numa conjuntura eco-
némica cada vez mais competitiva e
exigente.
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